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 چکيده

های رشد اقتصادی، نتاایج مطلاو    فرضبر اساس مطالعات نظری موجود، کارآفرینی و نوآوری منتج از خلاقیت به عنوان پیش

بار رشاد اقتصاادی در کشاورهای      ی و نوآوریهدف اصلی تحقیق حاضر، بررسی تأثیر کارآفرین. زنندیک اقتصاد پویا را رقم می

هاای  و رهیافات داده  9332-9322زماانی   خاب یای دورۀ  کشور منت 03های مربوط به برای این منظور از داده. است منتخب

نتایج برآوردها مبیّن وجود تأثیر مثبت و معنادار این دو متغیر بر رشد اقتصادی در کشاورهای فاو    . تابلویی استفاده شده است

 44/9و  44/2و تعداد اختراعات ثبت شده به ترتیب منجار باه    TEAیک درصد افزایش در نرخ کارآفرینی ، به یوری که ستا

ه اقتصاادی، توجّا   و توسعۀ بنابراین در جهت نیل به رشد .شده استواحد تغییر مثبت در نرخ رشد تولید سرانه در این کشورها 

 .ها باید در دستور کار کشورها قرار گیرد روی آن و رفع موانع پیش تر به این دو مقوله هر چه بیش

 های تابلوییرشد اقتصادی، کارآفرینی، نوآوری، داده: های کليدیواژه

 مقدمه

ترین اهداف وان یکی از مهماقتصادی به عن رشد و توسعۀ

گذاران در تمام جوامع محسو  شده و پیوسته سیاست

های شود تا عوامل مؤثر بر رشد و توسعه و راهتلاش می

رشد  معاصر،در دوران اما . شودشناسایی  ها آنرفع موانع 

فراوان یا منابع  منابع مالی برخورداری ازاقتصادی نه در 

 .پویا است افکارییبیعی خدادادی، بلکه در گرو داشتن 

ر حاضر هرچند از بازوی نیروی کار و صاقتصاد ع

 تفکربرد، اما قدرت خود را از استفاده می مالیهای  سرمایه

زده و سعی در گیرد که دست به آفرینش می شخاصیا

های مشهود  داراییو منابع فیزیکی  .دگرگونی شرایط دارند

که در جایگاه دیروز یک بنگاه نقش اساسی داشتند، جای 

 . اندخود را به نوآوری، ابداع و خلق محصولات جدید داده

 

نوآوری و خلاقیت  لذا توسعۀ اقتصادی دنیای امروز بر پایۀ

های  ترین سرمایه و استفاده از دانش استوار بوده و بزرگ

نسانی یا نیروهای اهل فکر، یک بنگاه اقتصادی، منابع ا

  هستند و این نیروها کسانی جز گیرنده و خلّا یاد

منتج از  نوآوریهمچنین و  کارآفرینی .کارآفرینان نیستند

نتایج  ،رشد اقتصادی هایفرضبه عنوان پیش خلاقیت

ویژگی بارز اقتصاد . زنندمطلو  یک اقتصاد پویا را رقم می

توانند در  می  کشورهاییو  تغییرات سریع است امروز

  با این موفق باشند که قابلیت تطبیق یچنین اقتصاد

  های میزان فعالیت که کشورهایی. تغییرات را داشته باشند

یبیعت کارآفرینی در  ۀبه واسطیی دارند، بالا ۀکارآفرینان

تری را کسب  یشقادرند موفقیت ب تغییرات،  تطبیق با این



 2020آفرینی، سال دوم، شمارۀ پنجم، بهار و تابستان  دوفصلنامۀ نوآوری و ارزش                                 44 

 عنوان به کارآفرینی(. 2080 سی،پور و بنیشهرکی)د کنن

 در هافرصت از برداریبهره    ارزیابی و  فرایند شناسایی،

 هدف با جدید و کارهای کسب مدیریت و اندازیقالب راه

 رشد اقتصادی در بسزایی جدید، نقش خدمت یا کالا ارائۀ

از نیمی  بیش کشورها بسیاری از درکه  بطوری .کندایفا می

 و مشاغل جدید زایی،داخلی، اشتغالاز تولید ناخالص 

 های کوچک و و شرکت کارآفرینی دستاورد  ،هانوآوری

ور ، به منظ(9333) 2به عقیده بورنت. متوسط است

، یک کشور باید هم رشد اقتصادی دستیابی به توسعۀ

اقتصادی و هم تغییرات بنیادی در ساختار اقتصاد را 

ها را این دگرگونیتجربه کند، در این راستا، کارآفرینان 

جدیدی برای فعالیت اقتصادی و  هماهنگ کرده و مجاری

 به کارآفرینیتوسعۀ  لذا امروزۀ. کننداشتغال ایجاد می

 و به عنوان یکی ازتبدیل شده  اساسی اهداف از یکی

 با مبارزه  ها برایاستراتژی ترینعملی ترین وکاربردی

د، تورم، رکوجامعه مانند  و مسائل مشکلات از بسیاری

 .مطرح شده است اجتماعی عدالت توسعۀ فقر و بیکاری،

در ادامه، مروری کلی بر ادبیات مطرح در زمینه کارآفرینی 

و نوآوری شده و مجاری تأثیر این دو متغیر بر رشد و 

ترین نیز مهم ها آنو در خلال توسعه اقتصادی تحلیل 

 ، سپسشودمیمطالعات صورت گرفته در این زمینه آورده 

ن و تفسیر ها و تخمی تحقیق معرفی و تحلیل داده الگوی

پذیرد و در انتها نیز ضمن میضرایب متغیرها صورت 

 .  شود میارائه  راهکارهاییگیری،  نتیجه

 تحقيق مبانی نظری و پيشينۀ

عرصۀ توسعۀ  وارد را کارآفرینی که اقتصاددانی اولین از

، کارآفرینان وی، دید از. بود شومپیتر کرد اقتصادی

 نوآوری یریق از موقت انحصار ایجاد با که نوآورانی هستند

 به وجود را سود کسب زمینه و فرصت وری،افن و سازمانی

 را دلخواه مدیران مورد و وضع موجود دائماً ها آن .آورندمی

 به تهدیدات نسبت به واکنش وادار را ایشان و زده همرب

 به ،«خلا  تخریب»رایند ف این و نمایندنوظهور می

 هنگامی شروع فرایند کارآفرینی. انجامدمی بالاتر وری بهره

چیزی  خلق برای هبالقو فرصت یک افراد، که شودمی

فرایندهای جدید،  بازارهای خدمات جدید، یا کالاها)جدید 

 جهت جدید های جدید، راه اولیۀ مواد جدید، تولید

                                                           
1. Burnett, 2000 

شرایط، تغییر  از که ...(های موجود و یتکنولوژ سازماندهی

 سیاست، مسائل اقتصاد، تکنولوژی، در دانش، تغییر

 شناختی حاصل شده است راجمعیت شرایط و اجتماعی

 فرصت، شناخت و این درك درواقع. کنندشناسایی می

 سبب رو آنچه از این. است کارآفرینانه های فعالیت قلب

د، اقتصا مشابه مانند علوم از کارآفرینی علم و دانش تمایز

بودن  توجه کانون شود،می شناسیجامعه و مدیریت

 کارآفرینانه فرصت .این قلمرو علمی است در «فرصت»

 جامعه مشتریان بالقوه پنهان و نشده تأمین نیازهای شامل

 از .بپردازند را آن بهای تأمین، حاضرند صورت در که است

آغاز بر  مؤثر اساسی عوامل از جمله رو شناخت فرصت این

 های فعالیتگزارش ارزیابی )است  کارآفرینانه فعالیت

 (.2087ایران،  در کارآفرینانه

  از  ندعنوان کرد که کارآفرینی عبارت( 9330) 9دیویدسون

این . کنندرفتارهای رقابتی که فرایند بازار را هدایت می

لیت اقتصادی جدید در بازار را به نظریه، ایجاد هر فعا

بدین لحاظ، . گیردینی در نظر میاز کارآفرای عنوان نمونه

های جدید به بازار نمود ود بنگاهکارآفرینی نه تنها در ور

مات نوآورانه و حتی تقلیدی کند، بلکه اقداپیدا می

 .شودهای موجود را نیز شامل می بنگاه

 در اما ندارد وجود کارآفرینی از یکسانی تعریف گرچه

کسب و  ایجاد عنوان ینی را بهها، کارآفراز ارزیابی بسیاری

بان جهانی ، دیدهبر این اساس. اندپذیرفته جدید کار

GEM)کارآفرینی
   هرگونه تلاش افراد بزرگسال را برای( 0

 یا برای (نفر شاغل 233تر از  کم)اندازی کسب و کار راه

گزارش )کند خوداشتغالی، کارآفرینی تعریف می ایجاد

ترین مهم(. 2087ایران،  در کارآفرینانه های فعالیتارزیابی 

های جهت سنجش فعالیت GEMشاخصی که توسط 

های  گزارش و مقالات اکثر کارآفرینانه معرفی شده و در

شود، شاخص کارآفرینی نوپا می      مشاهده کارآفرینی

(TEA
 :شود میاست که به صورت زیر محاسبه ( 4

(2) 
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2. Davidson, 2003 
3. Global Entrepreneurship Monitor 

4. Total Entrepreneurship Activities  
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له است سا 44تا  28جمعیتی از افراد  POPNiکه در آن، 

شروع یک کسب و کار و یا صاحب یک شغل  که در مرحلۀ

کل جمعیت  POPTiماه هستند و  49تر از  در مدت کم

-کلرك، هسلز و ون)سال است  44تا  28کشور در سنین 

 (.9338، 4استل

کارآفرینی کند که ادبیات مرتبط با کارآفرینی پیشنهاد می

-ها، خلق تغییرات، اتخاذ تکنیکاز یریق معرفی نوآوری

خواهی،  ایجاد رقابت و بالا بردن برتریهای جدید تولید، 

ابتکارات کارآفرینانه چه  .کندبه عملکرد اقتصاد کمک می

یابی کار جدید و یا جهت یک کسب و به صورت شروع

ه و در وری را افزایش دادبهرهدوباره یک شرکت موجود، 

ها را نتیجه این امر فشار رقابتی را بالا برده و سایر بنگاه

-کند تا از یریق ارتقاء کارایی یا معرفی نوآوریمجبور می

بدین ترتیب افزایش . های جدید واکنش نشان دهند

کارایی و نوآوری در اشکال سازمانی، فرایندها، محصولات، 

-را تقویت می خدمات یا بازارها، قدرت رقابتی کلی اقتصاد

یبق نظریه (. 9330کتا  سبز کارآفرینی در اروپا، )کند 

-اقتصاد تکاملی، کارآفرینان به عنوان عاملین تغییر، ایده

های نو به بازار تزریق نموده و رشد اقتصادی را از یریق 

، 4آدریچ)کنند می     فرایند ایجاد بنگاه رقابتی تحریک 

یز با برجسته نمودن ن( 2222) 7ونیکرز و ثوریک(. 2224

های متعدد کارآفرینان به صورتی فراتر از یک نوآور، نقش

ند که افزایش تعداد کارآفرینان منجر به افزایش ا هنشان داد

، (2282) 8در تحلیل اشمیتز. شود میرشد اقتصادی ملی 

از  ناشیزای رشد بوده و  عامل درون خلق بنگاه جدید

رین را در ش کارآفست که نقا تصمیمات عقلایی افرادی

در این تحلیل، افزایش . کنند مقابل کارگر انتخا  می

 .شود میتر  سطوح کارآفرینی منجر به تولید محصول بیش

شود، یبق بازارهای جدید نیز می کارآفرینی باعث توسعۀ

د که اولاً مایل مفهوم جدید بازاریابی، بازارها کسانی هستن

خود را بریرف سازند، باشند تا نیازهای  و دوماً قادر می

ی، نگریستن در معتقد است که بازاریاب( 2224) 2اوکافور

چشمان مشتری است، کارآفرینان،  کسب و کار به واسطۀ

ها را تشخیص داده فرصت ها آنمبتکر و آفریننده هستند، 

                                                           
5. Clercq, Hessels and Van Stel, 2008 

6. Audretsch, 1995 
7. Wennekers and Thurik, 1999 

8. Schmitz, 1989 
9. Okafor, 1995 

و قادرند مشتریان یا خریداران خود را ایجاد نمایند، این 

عادی که تنها وظایف عوامل، کارآفرینان را از مدیران 

ریزی، سازماندهی و هماهنگی را انجام عرفی مثل برنامه

 (.9329، 23عبدالهی)سازد دهند متفاوت میمی

گرچه مطالعات نظری بسیاری بر تأثیر کارآفرینی بر 

های اقتصاد نگاشته شده، اما شواهد اندکی بر اساس داده

تعریف  تر به دلیل دشواری این امر بیش. تجربی وجود دارد

ها جهت نقش کارآفرینی و عملیاتی کردن این فعالیت

های تجربی بوده است، با این حال، معدود استفاده در مدل

مطالعات تجربی که ارتباط کارآفرینی با ابعاد متفاوت 

قابل  اند از دو جنبۀعملکرد اقتصادی را آزمون کرده

شد ارتباط کارآفرینی با اشتغال و نیز ر :باشندبررسی می

 .شونداقتصادی، که در ادامه تحلیل می

های تجربی با استفاده از داده( 2228) 22پیکو و همکاران

های جدید، سطح اشتغال را از ند که بنگاها هتوضیح داد

های اقتصادی و ایجاد مشاغل جدید یریق تحریک فعالیت

نیز با استفاده از ( 2222) 29رینولدز. دهندافزایش می

ناحیه  089ها به بازار در خروج بنگاهایلاعات ورود و 

ایالات متحده، وابستگی آشکاری میان تخریب آفریننده 

آدریچ و . و ایجاد مشاغل یافت( های پویاتشکیل بنگاه)

کشور عضو  90های با استفاده از داده( 9332) 20ثوریک

OECD به این نتیجه دست  2224تا  2274 هایاز سال

رآفرینان منجر به کاهش نرخ ند که رشد تعداد کاا هیافت

با ( 9332)دیگری  ایشان در مطالعۀ .شود میبیکاری 

بین  OECDکشور عضو  90های استفاده از داده

میان کارآفرینی  ، به تحلیل رابطۀ2247-2228های  الس

ند؛ اول اینکه ا هو بیکاری پرداخته و دو نتیجه حاصل نمود

ینکه بیکاری دهد و دوم اکارآفرینی بیکاری را کاهش می

سطح ( با توجه به فرصت بودن برای کارآفرینی)نیز 

( 9334) 24وانگ، هو و آیتیو. دهد رآفرینی را افزایش میکا

های داگلاس و داده –نیز با استفاده از تابع تولید کا  

9339 GEM  ند که رشد ا هکشور، نتیجه گرفت 07برای

سریع کارآفرینان جدید باعث خلق مشاغل بسیار در کسب 

                                                           
10. Abdullahi, 2012 
11. Picot et al, 1998 
12. Reynolds, 1999 
13. Audretsch and Thurik, 2001 
14. Wong, Ho and Autio, 2005 
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و کارهای کوچک و متوسط در کشورهای پیشرفته شده 

 .است

یک تابع تولید برای منایق ( 9339) 24آدریچ و فریش

مستقیم میان  اند که یک رابطۀ هآلمان برآورد و بیان کرد

 رشد اقتصادی وجودآمیز و کارآفرینی، سرمایه مخایره

با ( 9339) 24دیگری، کری و همکاران در مطالعۀ. دارد

یک مدل ، OECDکشور عضو  90های استفاده از داده

تصحیح خطا را برای تعیین نرخ تعادلی کارآفرینی 

ها، ند که انحراف از این نرخا هگسترش داده و نتیجه گرفت

را به صورت منفی و معنادار تحت تأثیر قرار  GDPرشد 

خود که با  نیز در مطالعۀ( 9330) 27و کائوهولتز . دهدمی

ند ا ههای ایالات متحده صورت گرفت دریافتاستفاده از داده

، (نرخ ورود و خروج کسب و کارها)که سطح کارآفرینی 

وری را به یور مثبت رشد محاسبه شده بر حسب بهره

نیز ( 9334) 28اکس و همکاران. دهدتحت تأثیر قرار می

نشان  OECDکشور عضو  93های با استفاده از داده

و سطح کارآفرینی، تأثیر  R&Dند که متغیرهای ا هداد

ایشان در دومین مطالعه . مثبتی بر رشد اقتصادی دارند

 تایی و در دو مرحله 28 مدل دیگری را با نمونۀ ،(9334)

به ابتدا کارآفرینی را  ها آن. بسط دادندتدا کارآفرینی را 

متغیرهای کنترل برآورد و از این عنوان تابعی از بردار 

دوم استفاده  به عنوان متغیر توضیحی در معادلۀ معادله

یت میان کارآفرینی و رشد اقتصادی را ند تا اثر علّا هکرد

ند که کارآفرینی منجر به رشد ا هخنثی کنند و نتیجه گرفت

مدلی را برای ( 9332) 22کوء و کیم. شود میاقتصادی 

ای تابعی نمودند که نرخ رشد منطقهایالات متحده برآورد 

های رشد سرمایه، کار و دانش، و رشد دانش خود از نرخ

 آفرینی، تحقیقات دانشگاهی، سرمایۀ، کارR&Dتابعی از 

نتایج  .استاجتماعی و ساختار صنعت  ، سرمایۀانسانی

 اقتصادی دار در رشدکارآفرینی نقشی معنانشان داد که 

، R&Dهای مشخص از هزینهبه علاوه برای سطحی . دارد

کند های کارآفرینانه است که تعیین میاین سطح فعالیت

 خود چه سودی یک ایالت از فعالیت تحقیق و توسعۀ

    نیز با استفاده از ( 9332) 93موجیکا. تواند کسب کند می
                                                           

15. Audretsch and Fritsch, 2002 
16. Carree et al, 2002 
17. Holtz and Kao, 2003 
18. Acs et al, 2005 
19. Koo and Kim, 2009 
20. Mojica, 2009 

های تجربی نتیجه گرفت که میان کارآفرینی و درآمد داده

 .سرانه ارتباط مثبت وجود دارد

های جدید نظریهر مورد نوآوری نیز باید اذعان نمود که د

گرایی رشد میان  همرشد اقتصادی که ناظر بر دلایل 

دهند که عامل اصلی همگرایی، نشان می کشورها است

در . ابداعات و اختراعات مستمر در این اقتصادها است

اقتصاد، ابداعات و  برندۀرو، عامل پیش اقتصادهای پیش

 .استتمری است که برای جهانیان جدید اختراعات مس

نوآوری این است که نوآوری سبب  های ایدۀ اصلی نظریه

افزایش تولید از یریق افزایش توان تولید افراد شده و 

اورانه در نوآوری فن. شود میمنجر به تقویت رشد اقتصادی 

انسانی و تحقیق و توسعه، ذخایر علمی را  بخش سرمایۀ

 ،گیرندنهایی مورد استفاده قرار می که در تولید کالاهای

تحت تأثیر قرار داده و این فرایند به افزایش نرخ رشد 

انسانی و تحقیق و  اثرگذاری سرمایۀ. انجامدتولید می

 شود میتوسعه بر رشد در این مدل به این شکل تحلیل 

وری شده و افن گذاری انسانی باعث توسعۀکه سرمایه

-نصیری. )شود می GDPها موجب افزایش دائمی نوآوری

 (2023اقدم و همکاران، 

نوآوری،  خا  معیار مناسب به عنوان نمایندۀدر انت

محققان ممکن است هم از معیارهای ورودی از قبیل 

و یا از نتایج نوآوری مثل حق اختراعات  R&Dمخارج 

اما آنچه فارغ از مقیاس نوآوری مهم است، . استفاده کنند

های فنی در رشد اقتصادی ملی است که در م نوآوریسه

تمامی متون مربویه هم به لحاظ نظری و هم به صورت 

مطالعات در خصوص تأثیر . تجربی مطلو  بوده است

عقیده نئوکلاسیکی سولو  های فنی بر رشد، بر پایۀنوآوری

بنا نهاده شده است، به این صورت که رشد از یریق 

ت، کیفیت کمّیبر حسب )و سرمایه  های کارافزایش نهاده

تجربی بر  های مطالعه برخی. شودهدایت می( ورییا بهره

های فنی تمرکز کرده و تأکید بر نقش نوآوری و پیشرفت

تأثیر معنادار این عوامل بر عملکرد اقتصاد، بالاخص در 

، 92وانگ، هو و آیتیو)اند سطح بنگاه و صنعت نموده

 –استفاده از یک تابع کا   با( 2220) 99نادیری(. 9334

وری پیوند داده و داگلاس، نوآوری را به تولید و رشد بهره

رشد بلندمدت پایدار بستگی به که د نگیرمی      نتیجه

                                                           
21. Wong, Ho and Autio, 2005 

22. Nadiri, 1993 
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. شود داردنرخ رشد نوآوری که به صورت برونزا تعیین می

وری از رشد بهره ،زا های رشد دروندر مقابل در مدل

ایان جهت حداکثرسازی سود های تعمدی کارفرمنوآوری

، شود میزا تعیین  نتیجه شده و بنابراین به صورت دورن

ها بر اهمیت دانش، سرریزهای دانش و جانشینی این مدل

اما آنچه مسلم است هم . فنی در فرایند رشد تأکید دارند

های رشد مدل  های رشد نئوکلاسیکی و هم در در مدل

در تحریک رشد به  های فنیدرونزا، بر اهمیت نوآوری

و ارتقاء       های تکنولوژیکی واسطه خلق پیشرفت

، 90وانگ، هو و آیتیو. )وری تأکید شده است بهره

یبق نظریه شومپیتری، مفاهیم کارآفرینی و (9334

که در بسیاری از باشند به یورینوآوری مرتبط می

مطالعات، کارآفرینی به یور ضمنی به عنوان عاملی 

با این حال، نوآوری . باشدنوآوری مطرح میاساسی برای 

تنها در حوزه کارآفرینان نبوده و تکامل بازارهای مدرن 

باشد؛ ای به جای کارآفرینان میشاهد ظهور نوآوران حرفه

همچنانکه تعریف کارآفرین نیز فراتر از نقش خود به 

لذا با توجه به . گسترش یافته است ،عنوان یک نوآور

-فعالیت   شود که معاصر، استدلال میماهیت بازارهای 

های کارآفرینی و اقدامات نوآورانه زمانی که در سطح ملی 

جمع شدند، اشتراك واقعی میان این دو وجود نخواهد 

رو در این  از این(. 9334وانگ، هو و آیتیو، )داشت 

کننده رشد مطالعه، در بررسی کلان عوامل تعیین

ه عنوان دو عامل مشخص ، کارآفرینی و نوآوری باقتصادی

 .شوندمی   و مجزا در نظر گرفته

 شناسی تحقيقروش 

 تصریح الگو 

 الگوی مورد استفاده در این مطالعه، مدل رشد گسترش

داگلاس  –یافته نئوکلاسیک بر اساس یک تابع تولید کا  

 .باشدبا بازدهی ثابت نسبت به مقیاس می

 –ید کا  جهت استخراج ریاضی الگوی تحقیق، تابع تول

 :شودداگلاس در شکل عمومی زیر در نظر گرفته می

 (9)  

                                                           
23. Wong, Ho and Autio, 2005 

 Kوری، عامل بهره Aتولید،  Yکه در این رابطه، 

 .باشدنیروی کار می Lذخیره سرمایه فیزیکی و 

 :Lبا تقسیم یرفین بر 

 
(0)  

 در( 0)راست معادله  سمتبا ضر  



L

L
 :شودنتیجه می 

 
(4)  

داگلاس، در شرایط  –با توجه به اینکه در تابع تولید کا  

 :باشد، لذامی α+β=1بازدهی ثابت نسبت به مقیاس 

 
(4)  

 :با گرفتن لگاریتم یبیعی از یرفین

 
(4)  

به منظور حصول رشد تولید به نیروی کار به عنوان متغیر 

 :شودوابسته، از یرفین معادله دیفرانسیل گرفته می

 

(7)  

 
توسط ذخیره ( A)وری شود که رشد عامل بهرهفرض می

-و کارآفرینی توضیح داده می( نوآوری فنی)سرمایه دانش 

 :شود، یعنی

 
(8)  

های نشان دهنده پتنت Patثابت،  B0که در این رابطه، 

فعالیت  TEAثبت شده و نماینده نوآوری فنی و 

کارآفرینانه کل است، در ضمن در این رابطه به جهت 

سازگاری ارقام فو  با مقادیر رشد، این دو متغیر به صورت 

با جایگذاری رابطه فو  در معادله  .اندلگاریتمی وارد شده

(7:) 
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« نیروی کار سرانهارزش سال پایه تولید »همچنین متغیر 

که توسط « 94اثر همگرایی مشروط»به منظور کنترل 

اثر همگرایی . شودمطرح شده وارد الگو می( 2222)94بارو

کشورهای با »باشد که مشروط مبین این حقیقت می

این متغیر . «تری دارندهای رشد سریعتر، نرخدرآمد پایین

رود که انتظار میشده و به صورت لگاریتمی وارد مدل 

 :منفی باشد، پسآن علامت 

(23) 

 

به هنگام عملیاتی کردن الگو جهت برآورد، از سه متغیر 

 :شودزیر استفاده می

 نرخ رشد تولید سرانه 

 نرخ رشد سرمایه سرانه 

 

 تولید سرانه سال پایه

 های آماریداده 

کشور استفاده شده  03های در مطالعه حاضر، از داده

با توجه به محدودیت آمار کارآفرینی که به دلیل . است

باشد، نوپا بودن مراجع تهیه این آمار در برخی کشورها می

-سال متغیر می 22تا  4دوره زمانی کشورها متفاوت و از 

، اختراعات GEMمتغیر کارآفرینی از موسسه آمار . باشد

و ( WIPO)ثبت شده از سازمان جهانی مالکیت معنوی 

مجموعه آماری بانک جهانی  ازارقام متغیرهای اقتصادی 

برای انتخا  . استخراج شده است  WDIموسوم به

                                                           
24. Conditional Convergence Effect 

25. Barro, 1991 

در برآورد استفاده شده،  ها آنهای کشورهایی که از داده

های درآمدی، درجات سعی بر آن شد که تمامی   گروه

توسعه یافتگی و منایق مختلف مدنظر قرار گرفته و 

اما همانطور که عنوان شد، . نماینده انتخا  گردد

محدودیت آمارهای مربوط به متغیر کارآفرینی، تعداد 

ی شد کشورها را محدود و لذا تحقیق تنها شامل کشورهای

 این. باشندهای مورد نظر میکه دارای حداقل تعداد سال

استرالیا، بلژیک، برزیل، کانادا، شیلی، : کشورها عبارتند از

کلمبیا، کرواسی، دانمارك، فنلاند، فرانسه، آلمان، یونان، 

ایسلند، ایرلند، رژیم صهیونیستی، ایتالیا، ژاپن، کره 

نگاپور، اسلوونی، جنوبی، هلند، زلاندنو، نروژ، روسیه، س

 .آفریقای جنونی، اسپانیا، سوئد، انگلیس، آمریکا و اروگوئه

 های پژوهشیافته

های سنتی اقتصادسنجی در برآورد ضرایب یک الگو، روش

-یک سری. باشندهای زمانی میمبتنی بر مانا بودن سری

زمانی وقتی ماناست که میانگین، واریانس، کواریانس و در 

اما . همبستگی آن در یول زمان ثابت باشدنتیجه ضریب 

به بعد نشان داده که  2223 های انجام شده از سالبررسی

هژبرکیانی، )زمانی مانا نیستند برخی متغیرهای سری

2048). 

های زمانی مورداستفاده در تخمین الگو نامانا اگر سری

باشند، این برآورد ممکن است به رگرسیون کاذ  منجر 

به دست آمده بالا بوده،  عنی که ضریب تعیینشود؛ بدین م

ولی هیچ رابطۀ معنی داری بین متغیرهای الگو وجود 

از این رو قبل از استفاده از این متغیرها لازم . نداشته باشد

ایمینان حاصل کرد  ها آناست نسبت به مانایی 

 (.2078نوفرستی، )

 های تابلویین ریشه واحد در دادهآزمو 

های تابلویی، از آزمون ریشه واحد برای بررسی مانایی داده

ها برای تشخیص مانایی است که از معمولترین آزمون

های ریشه واحد در مورد ترین آزمونمهم. شوداستفاده می

آزمون لوین، لین و  -2های تابلویی، شش روش شامل داده

(LLC)چو
آزمون ایم، پسران و  -9( 9339)، 94

97شین
(IPS) ،(9330 )0- ( 9339) 98آزمون بریتونگ

                                                           
26. Levin, Lin and Chu, 2002 

27.Im, Pesaran and Shin, 2003 
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و ( PP-و فیشر ADF-فیشر)نوع فیشر  هایآزمون - 4و4

برای تشریح . باشدمی (9333) 92آزمون هادری -4

 بین بخشی AR(1)شناسی این آزمون ها، الگوی  روش

 :شودنظر گرفته می زیر در

معرف  i=1,2,…,Nمتغیر مورد بررسی،  Yitکه در آن؛ 

معرف تعداد مشاهدات سری  t=1,2,…,Tکشورها، 

نماینده متغیرهای قطعی مانند  Xitزمانی در هر کشور، 

ضریب  iρضریب زاویه،  iδعرض از مبدأ و روند، 

باشد که فرض جمله اخلال می  itεخودهمبستگی و 

. شود در بین کشورهای مختلف، مستقل از هم هستند می

 │ρi│=1مانا و چنانچه  Yiباشد، │ρi│1>حال اگر 

در این آزمون، دو . باشددارای ریشه واحد می Yiباشد، 

وجود دارد؛ اول اینکه فرض شود  iρفرض در مورد پیش

عوامل مشترکی بین کشورهای مختلف وجود دارند، 

به  =ρρi)برای همه کشورها یکسان است  iρبطوریکه 
، بریتونگ و هادری بر اساس LLCهای ، آزمون(iازای هر 

از سوی دیگر، فرض دوم این . اندریزی شدهاین فرض پایه

بین کشورها یکسان درنظرگرفته نشود، آزمون  iρاست که 

IPS های نوع فیشر نیز بر اساس این فرض آزمون   و

در آزمون هادری، فرضیه صفر، عدم به علاوه . استوارند

ها، حالیکه در سایر آزمون وجود ریشه واحد است، در

 .باشدفرضیه صفر وجود ریشه واحد می

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                    
28.Beritung, 2003 
29.Hadri, 2000 

جهت تشخیص مانایی  LLCدر تحقیق فو  از آزمون 

برای  خلاصه نتایج این آزمون متغیرها استفاده شده و

نتایج یبق .تگزارش شده اس 2تمامی متغیرها در جدول 

ریشه واحد، تمامی متغیرها در سطح مانا بوده و  آزمون

توان ایمینان داشت که نتایج تخمین کاملاً معتبر و می

 .باشدقابل اعتماد می

 برآورد مدل و تفسير ضرایب 

قبل از تخمین لازم است روش برآورد مناسب انتخا  شود 

آزمون اول که . شودکه در این راستا دو آزمون انجام می

گردد، آزمون ها و کشورها انجام میبرای بررسی اثر گروه

F در این آزمون، در صورتی که فرضیه . باشدیا لیمر می

H0  پذیرفته شود، فقط از یک عرض از مبدأ استفاده شده

، اثرات گروه پذیرفته و باید عرض از  H0و در صورت رد 

در صورت رد . مبدأهای مختلفی را در برآورد لحاظ نمود

H0 ( 2278) 03در این مرحله، آزمون کای دو هاسمن

این آزمون در خصوص انتخا  روش اثرات . شودمطرح می

توان از هر دو روش می   باشد که ثابت و تصادفی می

تفاوت و لذا انتخا  روش استفاده نمود اما نتایج حاصل م

در این حالت اگر مدل . و کاراتر مهم خواهد بود نااریب

مورد نظر ذاتاً دارای اثرات ثابت بوده و اشتباهاً از روش 

دار و در اثرات تصادفی استفاده شود، نتایج حاصل اریب

صورت عکس این حالت، نتایج نااریب ولی غیرکارا خواهد 

 ر جدول زیر ارائه شده استها دنتایج این آزمون. بود

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
30.Hausman, 1978 

(22)  
itiititiit XYY   1

  LLCریشه واحد  نتایج آزمون( 1)جدول 

 (با عرض از مبدأ و روند)

 نتیجه آزمون P-Value آماره آزمون متغیر

GDPPG 44/23- 333/3 مانا 

Log(TEA) 30/23- 333/3 مانا 

Log(PAT) 42/4- 333/3 مانا 

Log(GDPPt-1) 00/7- 333/3 مانا 

CAPPG 22/2- 333/3 مانا 

 های پژوهشگرانیافته: منبع
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آزمون لیمر و احتمال صافر   شود؛همانطور که ملاحظه می

مربوط به آن ، مدل با اثرات تصادفی یا ثابت را در مقایساه  

با حداقل مربعات معمولی و آزمون هاسمن و احتمال صفر 

لذا برآورد الگاو  . دهدآن نیز رأی به مدل با اثرات ثابت می

 گیرد که نتایج در صورت می با استفاده از روش اثرات ثابت

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

نتایج کامل بارآورد الگاو باه    : )گزارش شده است 0جدول 

« الااف»در پیوساات  Eviewsافازار  صاورت خروجاای ناارم 

 علامات  شاود، مانطور که ملاحظه می  .(گزارش شده است

ضرایب مطابق انتظار بوده و تمامی متغیرها در سطح  کلیۀ

بار رشاد    ها آندرصد معنادار هستند، پس تأثیرگذاری  22

 های انتخاب مدل مناسبآزمون( 2)جدول 

 روش آزمون
آماره 

 آزمون
 نتیجه هافرضیه

LM Test 

(F) 

72/82 

(333/3) 

H0  : مدل باOLS ساده بهتر است. 

 H1 : مدل با اثرات تصادفی یا ثابت بهتر

 .است

انتخا  مدل با اثرات تصادفی یا 

 ثابت

Hausman 

Test 

74/07 

(333/3) 

H0  :مدل با اثرات تصادفی بهتر است. 

H1  :مدل با اثرات ثابت بهتر است. 
 انتخا  مدل با اثرات ثابت

 .می باشند P-Valueاعداد داخل پرانتز معرف : توضیح

 های پژوهشگرانیافته: منبع

 

 نتایج برآوردها( 3)جدول 

 probا  t آماره ضریب متغیر

Log(TEA) 44/2 39/0 (33/3) 

Log(PAT) 44/9 87/0 (33/3) 

Log(GDPPt-1) 02/24- 29/4- (33/3) 

CAPPG 94/99 43/28 (33/3) 

Adjusted R-squared=0.69  R-squared=0.73 

Prob : 0.000 F= 18.20 D.W= 2.00 

های پژوهشگرانیافته: منبع  
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در مادل ضاروری    هاا  آنتولید سرانه محرز باوده و وجاود   

مقادیر ضریب تعیین و مقدار تعدیل شده آن، نشاان  . است

از قدرت خاو  توضایح دهنادگی متغیار وابساته توساط       

متغیرهااای توضاایحی و مبااین ایاان مفهااوم اساات کااه    

درصد از تغییرات رشد تولید  73متغیرهای مستقل حدود 

و  Fچناین مقادار آمااارۀ   هم. دهناد سارانه را توضایح مای   
احتمااال صاافر مربااوط بااه آن، نشااان از معناااداری کلاای  

واتساون نیاز    -مقدار آماره آزماون درباین  . رگرسیون است

 .مبین عدم وجود خود همبستگی میان متغیرها است

ضریب محاسبه شده برای متغیر رشد سرمایۀ فیزیکی 

هر یک واحد تغییر بدان معناست که  94/99سرانه معادل 

واحد تغییر  94/99در نرخ رشد سرمایۀ سرانه، منجر به 

درضمن،  02.شودجهت در نرخ رشد تولید سرانه میهم 

ضریب منفی متغیر تولید سرانه سال پایه نمایانگر تأیید 

 .گرایی مشروط مطرح شده توسط بارو است اثر هم

و در مورد متغیرهای اصلی این پژوهش یعنی کارآفرینی 

و  44/2نوآوری نیز ضرایب این دو متغیر به ترتیب معادل 

محاسبه شده که با توجه به لگاریتمی بودن این دو  44/9

دهند که هر یک درصد افزایش متغیر، ارقام فو  نشان می

و تعداد اختراعات ثبت شده به  TEAدر نرخ کارآفرینی 

واحد تغییر مثبت در نرخ  44/9و  44/2ترتیب منجر به 

 .شودد تولید سرانه میرش

 گيریبحث و نتيجه

آنچه در این تحقیق محل سوال بود، وجود، جهت و شدت 

در این . تأثیر کارآفرینی و نوآوری بر رشد اقتصادی بود

کشور منتخب استفاده و در قالب  03راستا از آمار و ارقام 

در . های تابلویی، این ارتباط برآورد و تحلیل شدتحلیل

تواند مباحث نظری مطرح شده را یر که میکل، نتایج ز

 :توجیه سازد از تحقیق فو  حاصل گردید

شناسایی تأثیر مثبت و معنادار سرمایۀ فیزیکی بر رشد  -

 .تولید ناخالص داخلی سرانه

 .گرایی مشروط مطرح شده توسط بارو تأیید اثر هم -

                                                           
البته به این دلیل کاه هام متغیار وابساته و هام متغیار سارمایه        . 02

باشند، ضریب این متغیر نسبت به ضریب فیزیکی بصورت نرخ رشد می

 .دهدمتغیرهای کارآفرینی و نوآوری عدد بزرگتری را نشان می

شناسایی تأثیر مثبت و معنادار کارآفرینی و نوآوری بر  -

 .تولید سرانهرشد 

در این مطالعاه باه دلیال نوپاا باودن مرجاع تهیاه ارقاام         

های کارآفریناناه در ایاران، امکاان اساتفاده از داده    فعالیت

های ایران و بسیاری از کشورهای دیگر مهیا نگردیاد، اماا   

های کارآفرینانه و همچناین پیشارفت   تأثیر توسعۀ فعالیت

صاادی برکسای   های فنی بار عملکارد اقت  در زمینۀ نوآوری

تواند برای تمام پوشیده نبوده و راهکارهای مطرح شده می

 .گشا باشد کشورها راه

 مساتلزم  اجتماعی، پدیده یک عنوان به توسعۀ کارآفرینی

 هاای کارآفریناناه   فعالیات  های باروز زمینه و تقویت ایجاد

در محایط   کارآفریناناه  هاای  فعالیت عبارتی، انواع به. است

فضاای  . نمایناد ظهاور مای   و باروز  کاار  و کساب  حاامی 

بر عملکارد کاارآفرین تاأثیر     جامعهسیاستگذاری حاکم بر 

بار آن تأکیاد    الگوهای اقتصاادی آنچه که  مستقیم دارد و

داشته و تجربه کشورهای موفق در این زمیناه نیاز نشاان    

تواناد باه بهتارین وجاه     کارآفرین در محیطی می دهد،می

وکار باازار   کی بر سازکه مت بخشد خلاقیت خود را عینیت

شاده  موانع غیراقتصادی روبرو  باید بانکارآفرین  .آزاد باشد

کاه   یقاین کناد  بایاد  ، او درگیر بوروکراسی دولات شاود   و

. شاود کار بازار تعیین می و پایه ساز بر صرفاً ،شرایط آینده

اعماال سیاسات   اعام از  در این زمینه هاهای دولت دخالت

بوروکراتیک نارخ   کنترل ، تعیین و تغییر شامل ارزی های

گذاری و یا حتای تعیاین قیمات،     ارز، اعمال نظر در قیمت

ایجاد انحصارات از دو یریاق یعنای مالکیات خاود و نیاز      

هاای  جلوگیری از واردات برخی کالاها، پرداخت انواع یارانه

 مستقیم و غیرمستقیم یا آشکار و پنهان به تولیدکننادگان 

گیاری  بر عملکرد یاا حتای بار اسااس شاکل      تواندمی... و

هاای  نگااهی باه شااخص   . کارآفرینان اثرات مخر  بگذارد

شامل شاخص پشتوانۀ مالی، سیاسات )محیط کسب و کار 

هاای  های حماایتی دولات، بوروکراسای و مالیاات، برناماه     

در ایاران  ( دولت و آموزش کارآفرینی در آموزش و پرورش

هاای اخیار   در ساال  GEMدر مقایسه با کشورهای عضو 

تار از   های ایران کمدهد که تقریباً تمامی شاخصنشان می

میانگین جهانی کشورهای عضو بوده و این در حالی اسات  

های جدید حتای حااکی از ناامطلو  شادن     که ارقام سال

. های قبال دارد محیط کسب و کار در ایران نسبت به سال

 (. 2088یران، ا در کارآفرینانه های ارزیابی فعالیت گزارش)
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در مورد نوآوری هم باید اذعاان نماود کاه ناوآوری دارای     

مشخصات کالای عمومی است، به یوری که وقتی نوآوری 

به مرحلۀ تولید یا اجرا رسید، کسانی که در ایجاد و تحمّل 

توانند با صارف  اند، میهزینه و ریسک آن مشارکت نداشته

از مزایاای ماالی   ای ناچیز، دانش مربویه را کسب و هزینه

اما این امر موجب خواهد شد که مالاک  . مند شوندآن بهره

. مند شاود اولیۀ نوآوری نتواند از مزایای خلاقیت خود بهره

بر این اساس، یکی از وظاایف اقتصاادی دولات، تادوین و     

اجرای قوانین مالکیت فکری اسات، باه نحاوی کاه افاراد      

رساانده و حاق   بتوانند ابداعات خود را به سهولت به ثبات  

تولید انحصاری محصولات مربویاه را بارای مادتی معاین     

کسب نمایند و مجاز باشند تا حاق خاود را باا ایمیناان و     

بناابراین  . گذاران عرضاه کنناد  های مؤثر به سرمایهحمایت

ایجاد محیطای کاه در آن تولیدکنناده ناوآوری بتواناد از      

تصادی را مند شود، راه توسعۀ اقخود بهره دستاورد فعالیت

لذا امروزه حمایت از حقو  مالکیات  . هموار خواهد ساخت

معنااوی باارای مباادعان تکنولااوژی امااری حیاااتی و باارای 

از . ای غیرقابل انکار اسات واردکنندگان این ابداعات مسئله

رو در کشاورهای   هاای پایش  تارین چاالش  یرفی، از مهام 

درحال توساعه از جملاه ایاران، بوروکراسای اداری، عادم      

یت روندها و مشاکل باودن مراحال ثبات اختراعاات      شفاف

المللی درضمن، ناآشنا بودن روند ثبت اختراعات بین. است

اند، از برای مخترعینی که تاکنون مراحل آن را یی ننموده

-جمله دلایل پایین بودن ثبات اختراعاات در ساطح باین    

لذا در کال،   (.2023نصیری اقدم و همکاران،. )المللی است

سیاستی و راهکارهای پیشانهادی زیار جهات    استنتاجات 

در مورد اقدامات : شود های اقتصادی ارائه میبهبود شاخص

ها در جهت توساعۀ کاارآفرینی دو ناوع نقاش بارای      دولت

توان متصاور شاد، دساته اول اقادامات مساتقل      دولت می

  توان به مواردی از قبیلدولت است که در این راستا می

 

 

 

 

 

مسئولیت تمام وجوه کاارآفرینی   برپایی سازمانی که اساساً

، وضاع  متوسط را برعهده گیارد  های خرد و و تقویت بنگاه

مقرراتی در خصوص سهولت ورود و خروج کارآفریناان باه   

 یاا  ثبت فرایندهای اداری و قوانین اصلاحکسب و کارها و 

دساتۀ دوم، نقاش حماایتی و    . اشااره کارد   انحلال شرکت

-تشویقی است که دولت جهت پشتیبانی از کارآفرینان می

از  فرهناگ کاار آفرینای    ترویج -2: تواند ایفا کند، از قبیل

ای و دانشاگاهی و   های ابتدایی، فنی و حرفهآموزش یریق

 هاای  آماوزش کارآفریناان در زمیناه   در یک مرحله بالاتر، 

هاای   و واکانش   رقابات  چگونگی پیشرفت، مختلف از قبیل

های کارآفرینانه  تشویق فعالیت -9 های کار سریع در عرصه

د باا ایجاا   یبارای کاارآفرین    و پدید آوردن محیط مناساب 

و فاراهم   ای خدمات مشااوره  ارائۀ -0ها  و انجمنندیکاها س

به ایلاعات لازم بارای   کارآفرینان دسترسی آوردن امکان 

 -4 رات دولتای تکنولاوژی و مقارّ  بازاریاابی،   شناخت بازار،

ای کاه کارآفریناان    به گوناه  کسب و کار، های بنیانتقویت 

 رناد خطرپذیری در بازارهای جهانی را به دسات آو   توانایی

از های خرد برای دساتیابی باه سارمایه     کمک به بنگاه -4

وابسااته نکااردن وام بااه    وسااهولت در دادن وام  قبیاال

 .های ثابت دارائی

در مورد نوآوری نیز؛ اهتماام باه تقویات حقاو  مالکیات      

معنوی از جهات حقاوقی، قضاایی و انگیزشای، تالاش در     

جهت شافافیت و ساهولت روناد ثبات اخترعاات داخلای،       

زش مخترعین و ارائۀ مشاوره در خصوص ثبت ابداعات آمو

 هاای اتی از قبیل معافیات دادن امتیاز المللی،در سطح بین

گذاری  هایی که در زمینه نوآوری سرمایه شرکت  مالیاتی به

  ای بارای آگااهی   کاز ایلاعااتی ناحیاه   امر ادایجو  کنند می

ارتقااء  تواناد در  مای  اختراعات ثبت شده،کاربران بالقوه از 

 .کمیّ و کیفی ابداعات در جوامع تأثیرگذار باشد
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